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贵州酱香型白酒瓶储老酒价值体系
构建及表达路径

阳志锐1，冉红艳2,*
（1.凯里学院大健康学院，贵州 凯里  556011；2.贵州省工业和信息化发展研究院，贵州 贵阳  550001）

摘  要：“酒是陈的香”已形成消费共识，“喝新酒、存好酒、品藏老酒”已然成为当下白酒消费新潮流。贵州作

为酱香型白酒的原产地与核心主产区，以茅台酒为代表的黔派酱香白酒酿造工艺，本身便具备长期贮存陈酿的工艺

特征，是“酒是陈的香”消费理念的典型案例。本文从酿造资源、工艺、历史及市场维度系统梳理贵州发展酱香型

白酒瓶储老酒产业优势，并从品牌、时间、产区3个维度构建老酒价值体系，提出加强科学研究、筑牢品质优势、

打造权威平台、建设消费体系、构建商业模式、强化要素保障的老酒价值表达路径。本文可丰富贵州酱香型白酒瓶

储老酒价值系统性表达，对进一步找准贵州酱香型白酒在产业链及全国大市场中的定位，更精准表达其在美好生活

中的价值和意义，巩固提升其在国内外市场的竞争力和影响力具有重要意义。
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Abstract: ‘Aged Baijiu tastes better’ has been widely recognized by consumers. ‘Drinking fresh Baijiu, aging good Baijiu, 
and storing aged Baijiu’ has gradually prevailed in the current Baijiu market. As the origin and core producing area of sauce-
flavor (Jiangxiangxing) Baijiu, Guizhou features the brewing technology of Guizhou-style sauce-flavor Baijiu represented by 
Kweichow Moutai, which inherently possesses the technological attribute of long-term storage and aging, serving as a typical 
embodiment of the consumption philosophy that ‘aged Baijiu tastes more aromatic’. This paper systematically sorted out the 
industrial advantages of developing bottle-aged sauce-flavor Baijiu in Guizhou from the dimensions of brewing resources, 
production technology, historical heritage, and market foundation; constructed the value system of aged Baijiu from the 
three perspectives of brand, time, and producing region; and proposed the expression paths of aged Baijiu value including 
strengthening scientific research, consolidating quality advantages, building authoritative platforms, optimizing the consumption 
system, innovating business models, and reinforcing factor guarantees. This paper can enrich the systematic value expression of 
bottle-aged sauce-flavor Baijiu in Guizhou and is of great significance for clarifying the industrial chain positioning and national 
market layout of Guizhou sauce-flavor Baijiu, accurately interpreting its value and connotation in satisfying people’s needs for a 
better life, as well as consolidating and enhancing its competitiveness and influence in domestic and overseas markets.
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老酒，作为贮存时间较长的酒的统称，主要包括

白酒、黄酒、威士忌、白兰地、金酒、伏特加等。中国

白酒根据贮存对象不同，老酒主要分两类，一是年份 
酒[1-2]，即以基酒为贮存对象，在陶坛、不锈钢坛（罐）等

容器中进行陈酿老熟，再经勾调灌装成品，其产品品质更

高；二是陈年白酒（瓶储老酒）[3-5]，以成品酒为贮存对

象，在最终销售容器中进行陈年老熟，其收藏价值更高。

在满足一定条件下，年份酒可以转化为陈年白酒。近年

来，全国陈年老酒市场成交额增速基本保持在20%左右，

2023年达到1 285亿元，预计未来5年将突破1 500亿元[6-7]， 
酒是陈的香已成为消费共识。团体标准T/CBJ 2101—
2019 《白酒年份酒》中将白酒年份酒定义为：以传统

白酒（固态法、半固态法）工艺酿造，经贮存3年及以

上基酒勾调而成，标注年份为所用主体基酒加权平均酒

龄，不直接或间接添加食用酒精及非自身发酵产生的

呈色呈香呈味物质，具有本品固有风格特征的白酒[1]。 
团体标准T/CNFIA 195—2024《坛贮老酒（浓香型白

酒）》中将坛贮老酒（浓香型白酒）定义为：以粮谷为原

料，采用浓香大曲为糖化发酵剂，经泥窖固态发酵，固态

蒸馏，量质摘得的基酒在陶坛、不锈钢坛（罐）等容器

中陈酿5年以上（其中陶坛陈酿不少于1年），经勾兑调味

（勾调）灌装包装而成的白酒”[2]。团体标准T/ZGSCJXH 
1—2019《陈年白酒收藏评价指标体系》中将陈年白酒定

义为：中华人民共和国合法酒类企业生产，罐装出品并

经一段时间的贮存，未经任何人为的外观改变，具有较

高收藏价值和经济价值的白酒[3]。团体标准T/CBJ 2202—
2019《陈年白酒鉴定规范》中将陈年白酒定义为：由具

备白酒生产资质企业以传统白酒（固态法、半固态法）

工艺酿造，出厂10年以上，且保存完好的白酒产品[4]。 
团体标准T/CNFIA 145—2022《原包装陈酿年份白酒[瓶
（坛）贮年份酒]》中将原包装陈酿年份白酒、瓶（坛）

贮年份酒定义为：以粮谷为原料，经传统固态或半固态法

发酵，蒸馏、陈酿、勾兑而成，再灌装到最终销售所用的

瓶（坛或其他容器）中，贮存一定年份（3年或3年以上）

后，经包装上市销售的实际陈酿年份与生产经营者声称年

份一致的蒸馏酒[5]。可见，中国白酒老酒的定义和标准还

没有完全统一，老酒的价值评估体系尚未建立，缺乏对老

酒价值的系统性表述和评价；且由于鉴真难度大，老酒

的市场体系不完善，还存在税务制度不完善、人才储备不

足、市场诚信危机及监管难度大等问题。

酱香型白酒是以粮谷为原料，采用高温大曲等为

糖化发酵剂，经固态发酵、固态蒸馏、陈酿、勾调而成

的，不直接或间接添加食用乙醇及非自身发酵产生的呈

色呈香呈味物质，具有酱香特征风格的白酒[8]，贵州赤水

河流域是酱香型白酒原产地和主产区[9]。本研究通过开

展广泛调研和全面摸底，系统梳理贵州发展酱香型白酒

瓶储老酒的基础，构建贵州酱香型白酒瓶储老酒的价值

评价体系，提出贵州酱香型白酒瓶储老酒的价值表达策

略，对于贵州白酒在行业调整期中找准在产业链及全国

大市场中的定位、扩大增量市场、满足消费新需求意义

重大，具有一定的经济价值和现实意义。

1  贵州发展酱香型白酒瓶储老酒具备的基础

1.1  酿造资源稀缺

酱香型白酒酿造属于自然开放式、多菌固态发酵，

开放式制曲通过自然接种，网罗、富集、培养微生物；

高温堆积发酵可充分网罗、捕集生产环境（包括空气、

工具、场地、生产用水等）中的大量微生物[10-11]，进一步

产生丰富的功能酶[12]，能够促进关键风味前体的形成，

从而形成复杂多层的风味和口感[13]，生产全过程中不进

行人工接种微生物，且不使用外源酶[8]。因此，酿造地

域的气候、微生物对酱香型白酒酿造具有至关重要的作

用。江南大学徐岩团队曾从全国9个具有代表性酒厂收

集了403个白酒样品，对其风味化合物和微生物生态的

地理特征进行评估，结果表明，与清香型和浓香型酒厂

相比，酱香型酒厂体现出更加严格的地域依赖性[14]。赤

水河流域（贵州段）是酱香型白酒原产地和主产区[9]， 
位于北纬27.23～28.84°N、东经105.22～107.03°E，地

势复杂，南高北低，海拔在198～2 108 m；属亚热带

季风气候，年平均气温13.1～17.6 ℃，平均年降水量

749～1 286 mm[15]，被誉为美酒河。赤水河谷相对封闭

的环境十分利于微生物的生长和繁殖，且微生物不易随

气流等扩散至其他区域，更有助于微生物聚集和富集，

进而形成稳定的微生物群落，孕育了茅台、习酒等知名

酒企；而在海拔400～800 m范围内，随着海拔的升高，
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土壤中的真菌Shannon指数呈下降趋势[16]，所以高海拔

区域不适合酿酒。酒厂长期不间断的酿造活动有利于选

育和驯化生产环境中的微生物[17-18]，但距酒厂50 m以外

的生态环境微生物则很少被驯化[16]，佐证了离开茅台镇

生产不出同样品质的茅台酒。此外，红缨子糯高粱是酿

造酱香型白酒的最佳原料，其支链淀粉含量高，单宁含

量适中，硬度大，具有耐蒸煮、耐翻糙、出酒率高等特

点[19-22]；然而产量有限，仅能满足茅台、习酒等重点酒

企生产需求。综合来看，赤水河流域适宜酿造的区域有

限，连续生产的企业数量较少，且优质酿造原料稀缺，

这些因素共同导致酿造优质酱香型白酒的资源极为有

限。2024年，贵州规模以上白酒制造企业185家，产量为 
31万  kL、占全国的7.5% [23]，其中酱香型白酒产量则

更低。

1.2  酿造工艺蕴含长期贮存特点

茅台酒酿制技艺被列入首批国家级非物质文化遗

产名录[24]，入选2023—2025年国家级非遗生产性保护示

范基地名单[25]，习水酱香型白酒传统酿造技艺、珍酒酿

造技艺、仁怀酱香型白酒传统酿造技艺、宋窖酒酿造技

艺被列入省级非物质文化遗产代表性项目。以茅台酒为

代表的酱香型白酒酿造工艺包括“长期贮存”的关键环

节，从原料进厂到产品出厂，要经过5年以上的时间，

其中基酒在陶坛中贮存3年以上，才能用于勾调，勾调采

用不同年份、不同轮次、不同浓度的基酒相互勾兑，勾

调后的酒体再次入坛贮存半年以上，最终灌装成品，贮

存过程中酒体发生一系列复杂的物理、化学变化，使异

杂味会消失，酒体更为醇厚丰满，回味更加悠长[26-28]。 
2024年期末贵州茅台酒股份有限公司的在产品、库存商

品、自制半成品存货账面价值分别为246.8亿、29.8亿、

235.9亿元，总计512.5亿元[29]；位列中国A股白酒上市企

业之首，约为五粮液的3倍，表明长期贮存的基酒资源

丰富。

1.3  酿造历史源远流长

贵州酒业兴盛，酒文化繁荣，境内酿酒历史悠久，

但具体何时出现的酿酒活动尚无定论。考古发掘，在仁

怀市东门河云仙洞的商周穴居室遗址，出土了商周时期

陶制酒具30余件[30]；习水县土城镇天堂口汉代墓葬中，有

大量陶酒罈、陶甑、陶酒杯等陶制酿酒与饮酒器具[31]。 
明初贵州建省后全省酿酒业发展加速，至清初更加空前兴

盛，当时，仁怀县西茅台村出产的“茅台烧”，品质优

异，黔省称第一[32]。至清道光年间，茅台烧坊不下20家， 
所费山粮不下二万石[33]，酿酒业相当发达。清代陈熙晋

在《茅台村》中写到“家唯储酒卖，船只载盐多”，记

录了茅台镇上酒业兴盛、盐事繁忙的繁荣场面。清代郑

珍在著名的《茅台村》诗中写道“酒冠黔人国，盐登赤

虺河”，盛赞当地美酒[34]。1943年，仅遵义县就有酒坊

122家，工徒470人，年产酒601.5 t[35]。到民国年间，茅

台酒生产形成了成义、荣和、恒兴3家烧房鼎足而立的

发展格局[36]。1953年，3家烧坊合并，更名为贵州省茅

台酒厂[37]，标志着茅台酒酿造工业企业发生根本改变。

而后，茅台酒连续5次获得“中国名酒”称号。1974年 
周恩来总理提出“茅台酒要发展上万吨的指示”，茅台

酒厂调出部分资源赶往遵义开展“贵州茅台酒易地生产

试验（中试）”国家重大科技项目；1985年项目成果

鉴定委员会认为完成了合同要求，1986年方毅副总理品

尝试制酒后亲笔题词“祝贺贵州茅台酒易地生产试验

鉴定成功—酒中珍品”，“贵州茅台酒易地生产试

验厂”正式改名为“贵州珍酒厂”，至此“珍酒”诞

生[38]。2011年贵州省委、省政府明确提出“未来10年， 
中国白酒看贵州”、把茅台酒打造成“世界蒸馏酒第一

品牌”、把茅台镇打造成“中国国酒之心”、把仁怀

市打造成“中国国酒文化之都”的“一看三打造”目 
标[39]，贵州酱香白酒产业迅猛发展。目前拥有千亿级茅

台、百亿级习酒、五十亿级珍酒和国台，以及二十亿级

金沙。

1.4  具备良好的市场基础

贵州酱香白酒凭借卓越的市场表现，积累了大量

潜在的老酒消费客群。2024年，贵州茅台主动向新商务

转型，即向“客群转型、场景转型、服务转型”的3个
转型，年度销售费用增加21.31%，全年实现营业总收

入1 708.99亿元、归母净利润862.28亿元，主要经济指

标持续保持两位数增长[29]，分别占全国白酒的21.4%、

34.4%[40]。习酒深化“君品文化”知识产权（intellectual 
property，IP）建设，品牌价值达到2 896.21亿元[41]，稳居

中国白酒第8。珍酒推行“千店万网工程”，拓展高端异

业圈层团购销售渠道，全年实现营业收入44.8亿元[42]。国

台强化“数智国台”建设，打造国台元宇宙沉浸式体验

中心等5大展馆，品牌价值达到2 244.36亿元[41]，位居中

国白酒第10。金沙酒业围绕品质、品牌、创新、科技为

核心的新质生产力，焕新高端大单品摘要酒品牌主张，

全年实现营收21.49亿元、同比增长4%[43]，摘要酒销量

较去年同期增长35%，贡献白酒业务营业额超70%[44]。

此外，目前老酒收藏圈有两种主流玩家：一种是茅台老

酒收藏，另一种则是以名酒品牌和强势白酒品牌主流系

列的核心单品老酒收藏。在茅台的龙头引领下，贵州老

酒深受市场青睐。据京东超市联合中国酒业协会发布

《2024年陈年老酒消费趋势报告》显示，从品牌和香型

来看，茅台老酒销售占比高达43%，超过五粮液、泸州

老窖、郎酒3大品牌之和；而在香型选择上，酱香型更

受青睐[45]。习酒、国台、珍酒、钓鱼台等贵州酒企，通

过有意存放产品、在瓶身显著标注产品主体基酒生产年

份、延长货架期等策略布局老酒市场。
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因此，贵州酱香型白酒酿造资源稀缺、产量稀少；

独特的酿造工艺本身具有长期贮存的特点，拥有不同年份

的基酒；酿酒历史悠久，酒文化底蕴深厚；在全国白酒及

老酒体系中品质极佳、品牌影响力强、市场规模大，展现

出强劲的活力和巨大的潜力。发展酱香型白酒瓶储老酒，

贵州有基础、有条件、有优势，亟须构建相应的评价体

系，助力贵州白酒企业系统化表达老酒价值。

2  贵州老酒的价值评价体系

老酒的价值评价是多维度、多方面的，建立贵州

酱香型白酒瓶储老酒的评价体系有利于系统传递贵州老

酒的价值所在，讲好贵州老酒的故事，指导企业生产和

市场交易。参照中国收藏家协会发布的T/ZGSCJXH 1— 
2019[3]以及对重点企业的调研，贵州老酒价值评价体

系主要包括品牌价值、时间价值（品质价值、投藏价

值）、产区价值。只有高品质的酱香型白酒才具备储存

价值，才能成为老酒，具备老酒的价值。产区生态环

境、微生物结构等是影响酱香型白酒品质的重要因素，

同时，酱香型白酒品质还受到生产活动、酿造工匠、基

酒多样性、贮存环境、容器及方式等因素影响。高品质

的酱香型白酒在一定时间内，随着时间的延长，品质得

到提升；而部分品牌知名度高、稀缺性强的产品还具有

投藏价值。此外，酱香型白酒品质是品牌的基础，品牌

还受企业文化、服务等因素影响，同时影响老酒的收藏

价值。因此，产区价值、时间价值、品牌价值三者相辅

相成。

2.1  品牌价值

品牌是基于企业长期提供的产品和服务，并且能够

给消费者和企业带来附加值的一项重要无形资产[46]。品

牌价值是品牌整体实力的综合体现，也是消费者选择老

酒的最重要因素[47]。知名度高、品牌基础较好以及品牌

创新能力强的产品更有贮存价值。同时，酒的贮存价值

也会随着生产企业和产品的品牌价值提升而相应增加。

品牌价值的评分可通过系列指标进行量化，包括但不限

于产品在全国消费市场或区域核心市场的知名度和美誉

度情况，产品获得国家名酒、省级名酒奖励奖项情况，

产品品牌价值在行业权威白酒品牌价值排行榜中的排名

情况。

2.2  时间价值

老酒的价值在很大程度上是由时间赋予的，主要

体现在其品质价值和投藏价值上。只要在合适的贮存条

件下，高品质的酒就是越陈越香。10年内白酒的时间价

值主要体现在品质提升上，而10年以上白酒的时间价值

还增加了投藏价值。品质价值的评分可通过系列指标进

行量化，包括但不限于酒企获得质量方面的荣誉情况，

产品感官评分，产品理化指标检测的合格性，产品外观

品相完整度。在投藏价值方面，贮存10年以上的白酒，

随着时间的推移，稀缺性的增加、所承载的历史文化内

涵、情感关联等会相应地提高其投藏价值；此外，其与

新酒勾调也会使得酒体口感丰富柔和，具有一定的勾调

价值。投藏价值评分可通过系列指标进行量化，包括但

不限于产品出品之后的存世时间情况，同批次出厂时的

产量情况，产品市场存量和市场流通稀缺性情况，产品

在重大场合的使用情况，经合法审批生产的产品与特殊

纪念事件或日期的关联情况；产品在酒标印刷、瓶身美

学设计、外部包装艺术、酒瓶选材等展示和设计效果方

面的特殊情况，产品相关的文物、器具、历史典故、名

人故事、诗词名篇等的关联情况。

2.3  产区价值

产区是酿造资源的地域载体，优势产区的压舱石

和稳定器作用，成为推动白酒产业健康可持续发展的

重要支撑。为保护酱香型白酒酿造核心产区环境，贵州

省制定《赤水河流域酱香型白酒产区保护规划》，划

定15.03 km2茅台酒产区、53 km2茅台镇传统优势产区、

52.4 km2仁怀及68.4 km2习水集聚区、29.1 km2赤水河流域

特色产区的“四区多点”保护范围[48]，成为全国首个白

酒产区专项保护规划，而后更是将酱香型白酒生产环境

保护提升至立法层面，于2023年3月1日正式施行《贵州

省赤水河流域酱香型白酒生产环境保护条例》。因此，

“四区多点”酿造生产的产品更有价值。产区价值的评

分可通过系列指标进行量化，包括但不限于产品生产所

需的高粱、小麦、水等原材料产自特定地域情况，产品

生产过程（关键点）控制记录真实完整情况，产区酿造

微生态监测情况，产品获得国家地理标志保护产品原产

地的认证情况，产品获得国家地理标志保护产品情况，

产品获得国家地理标志证明商标情况，产品生产所在产

区获得行业权威性荣誉称号或认证情况。

3  贵州老酒的价值表达路径

贵州老酒价值评价体系的建立，为贵州老酒价值

表达奠定了基础。贵州老酒价值的表达，需要政府、协

会、酒企、渠道商、媒体机构等紧密合作，实施“科学

支撑、品质保障、鉴真估值、消费培育、营销推广、要

素完善”6大工程，从而构建一个完整、协同且高效的贵

州老酒生态圈。

3.1  加强科学研究

发起“酒是陈的香”研究计划，以茅台、习酒、国

台、珍酒等重点企业为主体，邀请国内顶尖专家团队领

衔攻关，从贮存过程中乙醇与水分子缔合，酒的陈化机

理，陈香的主要物质，酒龄识别的指示性化合物，贮存
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容器和条件，饮用舒适度等维度，揭示“酒是陈的香”

的科学原理和变化机制，进一步为构建贵州老酒品质表

达体系提供科学支撑。

3.2  筑牢品质优势

筑牢贵州酱香型白酒品质基础，为贮存转化为陈年

白酒提供必要的前提条件。在酒体品质方面，企业严格

执行GB/T 10781.4—2024《白酒质量要求 第4部分：酱

香型白酒》[8]中酱香型白酒生产要求，筑牢产品贮存的

品质基础。在老酒品质监测方面，支持具有资质的检测

机构建立覆盖不同产区、品牌、年份的老酒品质检测数

据库。鼓励酒企自身建立老酒产品品质监测数据库，通

过定期采集和分析老酒的感官特征、理化指标、风味物

质含量等数据，形成老酒品质变化的大数据图谱，为老

酒品质提升、鉴定等提供支撑。在老酒产品贮存方面，

支持行业协会或者龙头企业组织专业的老酒贮存课程培

训，为酒企和消费者提供专业指导与服务支撑，确保贵

州老酒的品质得到系统保障。

3.3  打造权威平台

在主体培育方面，依托贵州白酒产业基础，行业主

管部门、监管部门、白酒交易平台、行业协会、重点酒

企、名酒收藏机构等多方力量共同参与，构建一个集贵州

老酒价格指数发布、鉴定回收、贮存收藏、交易拍卖、品

鉴展示、售后服务、溯源管理、监管等为一体的权威主体

或平台，有效链接老酒流通链上的各个主体。在品质鉴

定方面，从全国范围内遴选具有资质的检测机构和科研院

所，并适时发布第3方权威检测机构白名单，支撑老酒真

实性检测相关工作。在价值评估方面，可由省级及以上市

场监督管理部门遴选的第3方权威评估机构，对老酒的价

值进行评估，并定期发布贵州老酒价格指数。

3.4  建设消费体系

在市场主体培育方面，加大对老酒经营主体的支持

力度，引入全国具有较大影响力的酒类运营企业，在贵

州设立分公司。同时，鼓励重点酒企、渠道商打造老酒

运营板块，依托直营店、专卖店、体验馆等平台，开展

老酒定制、回收、鉴定、评估、交易、消费、收藏等业

务。在消费场景打造方面，支持协会或者重点酒企举办

老酒品鉴会、文化体验活动，深化消费者对老酒品质、

蕴含的文化内涵、带来的精神满足以及传达的价值观的

认知，从而全面提升消费者对老酒的体验感。支持重点

酒企在1、2线核心城市建立集餐饮、酒文化、老酒消费

于一体的体验馆和品鉴馆。推动贵州茅台集团持续举办

杨柳湾论坛，依托茅台品藏家联谊会等平台，深度链接

贵州老酒收藏市场，常态化组织老酒拍卖活动和文化传

播推广活动，扩大老酒消费圈层。在消费者教育方面，

建设贵州老酒的品饮文化，用消费者听得懂的语言来描

述贵州老酒的美好感官体验，给予消费者老酒品鉴、收

藏等方面的指导。同时，通过线上线下渠道，广泛收集

消费者意见建议，优化消费体系的建设。

3.5  构建商业模式

“拥有老酒、品藏老酒”是一种对美好生活、品

质生活的追求。从工业设计的角度，打造与老酒消费相

适配的产品形态和生活模式，深度链接老酒消费群体的

生活态度、价值主张和情感共鸣，满足消费者美好生活

新期待。在品牌推广方面，构建由政府、协会、重点酒

企、媒体机构、渠道商等组成的品牌推广矩阵，从不可

复制的产区生态、悠久的酿造文化、独特的生产工艺、

更长时间的陈酿及产品的稀缺性等方面，全方位、多层

次讲好贵州白酒故事。在酒博会、糖酒会等国内外行业

重要酒类展会中，增设贵州老酒产品展示、品鉴体验、

文化交流、交易拍卖等环节，进一步提升消费者对贵州

老酒的认知，引领“喝新酒、存好酒、品藏老酒”的白

酒消费新模式，实现创造经济价值、文化价值及生活价

值。在渠道建设方面，鼓励酒企与全国具有较大影响力

的酒类流通商等合作，有意进行产品（坛储或瓶储成品

酒）存放，而后在相关渠道投放。在跨界融合方面，探

索老酒与文化艺术、金融投资、健康养生等领域的跨界

融合，创造新的经济增长点和消费热点。例如，与艺术

机构合作举办老酒与智化、陶瓷等艺术品的联合展览；

开发老酒相关的金融产品，如老酒基金、老酒信托、老

酒期货等；研究老酒在养生保健领域的应用价值，推出

与健康养生相关的老酒衍生产品。

3.6  强化要素保障

在政策供给方面，制定老酒交易税收制度，明确税

收科目，制定合适的税率，规范纳税方式和形式等，让

老酒交易阳光化、合法化。在行业监管方面，加强行业

自律，建立老酒行业诚信体系。加大对老酒市场的监管

力度，严厉打击制假售假行为，规范老酒交易流通。建

立风险预警与应急处理机制，迅速、有效应对行业突发

事件，推动形成良好的老酒生态圈。在消费引导方面，

组织开展“贵州老酒”评选，增强消费者对贵州老酒品

牌的认知和信任。编制贵州老酒消费收藏指南，为消费

者提供品饮和收藏老酒的专业指导。在人才培养方面，

市场监管部门、科研院所、行业协会、酒企等单位联合

开展老酒品酒师、鉴定师等的培育和培养工作。同时，

鼓励高校开设酒文化等相关课程，为酒文化建设输送高

素质人才。

4  结 语

在茅台的引领下，凭借稀缺的酿造资源、独特的酿

造工艺和深厚的酿造历史，贵州酱香型白酒瓶储老酒在

全国老酒体系中品质极佳、品牌影响力强、市场规模大。 
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发展瓶储老酒是推动贵州酱香型白酒实现高端化、优化产

品结构的关键路径。鉴于当前老酒在回收、鉴定、估值、

交易、消费、收藏、溯源等方面的问题，本文从品牌价

值、时间价值（品质价值、投藏价值）、产区价值3个方

面构建了贵州老酒的价值评价体系，有利于企业系统地传

达老酒产品的丰富内涵，并规范老酒价值的表述。从科学

支撑品质表达、系统保障老酒品质、健全流通交易体系、

拓展老酒市场等层面提出了贵州老酒价值表达的路径，有

助于构建完善的贵州老酒生态圈，实现老酒的高效便捷交

易和场景化消费，为行业进行老酒生产和流通提供了重要

参考。然而，白酒是高度市场化的产品，价格易受宏观经

济形势、消费场景变化、消费需求等多种因素影响，建立

精准的定价模型难度较大。加之，酱香型白酒具有风味物

质多、香气复杂的特点，陈酿过程中物质转化复杂，酒龄

识别的指示性化合物尚未明确，导致老酒鉴定及品质评价

缺乏客观量化方法，现阶段仍主要依赖人工感官品评。因

此，未来亟须在产区生态环境、微生物结构与酱香型白

酒品质关联性研究、酱香型白酒陈酿机制解析、年份识别

等方面取得实质性突破，将有助于构建更清晰的老酒品质

体系、价值评分体系和定价体系，推动老酒市场实现透明

化、规范化、健康发展。
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